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‘버터’(Butter)로 빌보드 싱글 차

트 7주 연속 정상을 차지한 그룹 

방탄소년단(BTS)이 코로나19 극

복을 위한 글로벌 라이브 공연 행

사에 참여한다.

뉴욕에 본부를 둔 국제자선단

체 글로벌 시티즌은 13일 이러

한 내용의‘글로벌 시티즌 라이

브’2021 행사 계획을 발표했다

고 연예 매체 버라이어티 등이 보

도했다.

‘글로벌 시티즌 라이브’는 오는 

9월 25일 개최되며 6개 대륙 주요 도시를 연결하는 형

태로 24시간 생중계된다. 라이브 무대는 서울을 비롯

해 뉴욕과 로스앤젤레스, 영국 런던과 프랑스 파리, 나

이지리아 라고스, 브라질 리우데자네이루, 호주 시드니 

등에 마련된다.

미국 ABC와 영국 BBC 방송, 유튜브와 트위터, 스트

그룹‘이달의 소녀’(LOONA·루나)가 미국 빌보드 차

트에서 두각을 나타냈다.

14일 소속사 블록베리크리에이티브에 따르면, 이달의 

소녀의 네 번째 미니앨범‘앤드(&)’가 오는 17일 자 빌

보드 차트에서 6개 차트에 이름을 올렸다. 빌보드 월드 

앨범(World Album) 차트 14위, 빌보드 톱 앨범 판매량

(Top Current Album Sales) 차트 59위, 빌보드 히트시커

(HEATSEEKERS) 앨범 차트 24위로 진입했다.

더불어 타이틀곡‘PTT(Paint The Town)’는 빌보드 

월드 디지털 송 세일즈(World Digital Song Sales) 차트

에서 17위를 기록했다. 또 리릭파인드 글로벌(LyricFind 

Global Chart) 차트에도 8위로 진입했다.

특히 이달의 소녀는 신흥 아티스트 차트(Emerging 

Artists)에서도 32위를 기록했다.

앞서 이달의 소녀는 지난해 세 번째 미니앨범‘12:00’

(미드나잇)으로 중소 기획사 걸그룹 최초 빌보드 메

리밍 플랫폼 훌루, 인터넷 방송

국 아이하트라디오를 통해 생중

계된다.

지구촌 빈곤과 기후변화 문제 

해결을 목표로 출범한 글로벌 

시티즌은 최근에는 코로나19 대

유행으로 어려움을 겪는 전 세

계 빈곤층을 돕는 자선 활동을 

펼쳐왔다.‘글로벌 시티즌 라이

브’행사는 코로나19 종식을 위

해 빈곤국과 극빈층에 대해 백신 

기부와 재정 후원 등을 요청하는 

캠페인의 일환으로 진행된다.

이번 무대에는 BTS를 비롯해 최근 발매된 BTS 신

곡‘퍼미션 투 댄스’(Permission to Dance)의 작곡진

으로 참여한 싱어송라이터 에드 시런, 캐나다 출신의 

R&B(리듬 앤드 블루스) 스타 위켄드, 새 앨범‘플래닛 

허’(Planet Her)로 인기몰이 중인 도자 캣 등이 출연

한다.

인 차트인‘빌보드 200’에 112위로 진입했다. 지난달 

28일 발매한‘&’는 이달의 소녀가 너와 나 그리고 우

리가 함께(&) 정형화된 규칙을 깨고 하나가 된 이야기

를 담아냈다.

이달의 소녀는 지난 2016년‘우리는 매달 새로운 소녀

를 만난다’라는 슬로건과 함께 솔로, 유닛 앨범을 발매

한 후 완전체 데뷔한 프로젝트로 주목 받았다.

BTS, 6개 대륙 생중계
‘코로나 극복’ 라이브 무대 오른다

이달의 소녀 ‘&’, 빌보드 6개 차트 진입

일본서 한국드라마 
시청 시간 6배 증가

일본에서 한국 드라마를 시청하는 시간이 급

증하면서 현지 언론들이 한국 드라마의 인기 

요인을 분석하는 데 주력하고 있다.

15일 CJ ENM에 따르면 일본 지상파방송사 

TV도쿄는 지난 13일 밤 뉴스 프로그램‘WBS’

에서‘한국 엔터테인먼트의 전 세계 인기 비결’

이라는 제목의 리포트를 6분 넘는 분량으로 보

도했다. 일본 지상파방송에서 K팝이 아닌 한류 

콘텐츠 성공과 기업 소개를 특집 뉴스로 소개

한 사례는 드물다는 게 CJ ENM 측 설명이다.

이 리포트에서는 현빈-손예진 주연의 tvN 드

라마‘사랑의 불시착’을 계기로 넷플릭스를 통

해 일본에서 한국 드라마를 시청하는 시간이 1

년 전보다 6배 이상 증가했다고 보도했다.

TV도쿄 취재진은 한국의 촬영 스튜디오도 소

개했다.‘사랑의 불시착’을 제작한 스튜디오드

래곤이 차기작으로 준비 중인‘홈타운’스튜디

오를 보여주면서“스튜디오드래곤은 연간 30

개의 드라마를 제작하며 그중 많은 작품을 세

계에 송출하고 있고, 매번 히트한다. 판매액은 

2020년 520억 엔을 기록했고, 인기를 유지하

는 비결은 차별화된 특유의‘영상 표현’에 있

다”고 분석했다.

특히 송중기 주연의 tvN 드라마‘빈센조’에서 

이탈리아를 배경으로 한 장면을 합성 기술을 

활용해 소화하면서 신종 코로나바이러스 감염

증(코로나19) 영향을 받지 않고 해외에 간 효과

를 낸 점을 주목하기도 했다.

▲ ‘사랑의 불시착’. 사진=tvN

▲ 이달의 소녀. 사진 = 블록베리크리에이티브

숨은그림찾기 정답

▲ 사진=Global Citizen


